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Maitriser et réeglementer
’affichage publicitaire

loppement constant de affi-
chage publicitaire en France
| enflammé les esprits jusqu’au
onflit ouvert. « Trente ans de gé-
hisy, 'indignaient 1’6t dernier
as associations Résis-

Le suiet est brilant. Le déve-

dications. Un texte a été introduit
dans le projet de loi Grenelle 2,
adopté au Sénat en octobre... Et
les critiques ont redoublé! Pay-
sages de France a parlé de «trahi-
son». «Les exceés de langage des
uns et des autres ont

ance 4 1’agression pu- BETE NDIRE fini par me convaincre
licitaire, Paysages de BES ANTIPUES: que J'avais fait quelque
3 t Les Débou- LES PANNEAUY chose d’équilibré »
Tance e 0 DE 12 M SCELLES q 7
onneurs. Des années AY 300 commente Ambroise

I’abus, pour le moins,
ybservent les citoyens et leurs
naires. Méme ["Union de la pu-
licité extérieure, fédération na-
ionale des afficheurs, se plaint
le T'ivraie qui a ponssé dans ses
angs. La réglementation actuslle
yeine & encadrer 'implantation
’enseignes, panneaux et autres
lispositifs « destinés a informer le
ablic ou & atiirer son attention »,
elon la formule du Code de 1'en-
rironnement. 1ls se sont taillé de
elles places au ceeur des agglo-
nérations, sur le mobilier public
sornme sut des lieux privés, et ont
roliférd 4 Pentrée des villes.

Réglema:lts casse-iéte

Jommunes et intercommunali-
és peuvent, bien sfir, établit des
aglements locaux, déterminant
les zones de publicité autorisée,
astreinte ou élargie. En 2007, le
ninistere de 1'Ecologie en a re-
:ensé 1335 (spécialement en Ile-
le-France et PACA) — une pro-
ression réguliere depuis 2003.
Viais, outre que P'élaboration de
es documents est compliquée
t fait souvent I'objet de recours,
eur application est déficiente.
A\insi les relevés d'infraction ot les
anctions ont fortement diminug
nire 2006 et 2007 du fait d'une
vaisse des effectifs chargés de ce
ontrile dans les services de PEtat.
Le Grenelle devait remédier & tout
ela. Au préalable, un rapport*
wait &té demandé en 2008 & un
jpécialiste, le sénateur du Cal-
yados Ambroise Dupont (UMP).
.es protagonistes ont été enten-
lus et ont exprimé leurs reven-

Dupont.

Stéphane Dottelonde, président de
¥Union de la publicité extérieurs,
reléve dans le projet «quelques
points qui posent probléme »,
comme I'idée d'interdire la publi-
cité dans un rayon de cent métres
autour des écoles. Mais les affi-
cheurs sont globalement satisfaits.
«1l ne s’agit plus de mettre des
panneanx partout, affirme leur re-
présentant. La question est: oll en
mettre mieuxT» On n’en sortira
pas tani que les panneaux de 12 m’
scellés au sol, principale source de
pollution visuells, ne seront pas
interdits, répliquent les antipubs.

Qui fait la police ?
Le débat se cristallise sur les nou-
veanx réglements locaux de pu-
blicité. Si I'Assemblée nationale
confirme les termes de la loi, leur
établissement par les collectivi-
tés sera calqué sur celui des PLU
{avec enquéte publique). Mais ce
sera aux maires d’assurer la police
de l'affichage, & la place des pré-
fets. Cette «marque de confiance
aux élus locaux », selon le sénateur
Dupont, n’est-elle pas une sorte de
dessaisissement? Les maires au-
ront-ils les moyens de s'imposer
face & une profession ingénisuse
el trés armée sur le plan juridique?
Une des conditions est que le fu-
tur réglement national de publi-
cité, résultant de la modification
de lot, leur fournisse un cadre de
référence plus sévére, en matidre
d’emplacements et de formats.
Bertrand VYerfaillie

* hitp:/Nesrapporistadocumentationfrancaise.frf
BRP/004G00Z70A000. pdf
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FAIRE RESPECTER
UN REGLEMENT SEVERE

«Mérignac-la-Sévére»... Dans le monde de Faffichage, la ville de la
périphérie bordelaise passe pour une «dompteuse de pub». Gérard
Chausset, adjoint au maire chargé du dossier (Verts), parle d'un réglement
local «relativement contraignant»: aucun panneau de plus de 8 m?,

des zones d'interdiction totale (ronds-points), des obligations dlinter-
distance... «C'est le résultat de dix ans de combat mais ce n'est pas fini.»
Au début du siécle, la commune, trés étendue, vouée au développement
économique, manquait d'étouffer sous la réclame. 1200 «faces»
publicitaires s’étalaient sur 800 panneaux. Un réglement local, en date
de 2003, a été annulé sur recours des afficheurs. La ville a quand méme
eu le temps de dresser 500 constats d'infraction! Un deuxiéme texte,
publié en 2007, laissait deux ans aux professionnels pour obtempérer...
Les mises en demeure ont commencé a tomber en ce mois

de janvier 2010, «Nous avons une certaine expertise», estime Gérard
Chausset. Et quelques moyens: la gestion du dossier est assurée

par la direction générale des services et par trois agents municipaux.
«S'it le faut, nous ferons un réglement encore plus dur, affirme ladjoint.
Les afficheurs sembient ne connaitre que le langage de la force.»

La municipalité, en tout cas, ne craint pas d'y perdre des ressources:

les recettes de publicité qui ptafonnaient a 340000 euros en 2003 sont
passées a quelque 110000 euros en 2008.
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